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RESUMO: O artigo visa analisar os hdbitos de consumo de produtos culturais entre
argentinos de Buenos Aires, entre 2014-2016, a partir dos referenciais conceituais de
distingdo cultural (BOURDIEU, 1998b) e omnivorismo cultural (PETERSON, 1972). Para
tanto, o artigo localiza a discussdo de consumo dentro da Sociologia do Consumo
(Bourdieu, Bauman e Alonso) que propée uma ampliagdo do conceito para além da
tradicdo econdémica neocldssica. A partir do referencial teérico sdo apresentados dados do
consumo de trés produtos culturais: consumo de leitura de livros e revistas, frequéncia a
eventos culturais e assistir TV. O artigo conclui que, embora ndo seja possivel uma andlise
mais profunda e consistente dos conceitos apresentados, os dados, varidveis e categorias
apresentadas permitem supor que as distingbes e omnivorismo cultural possam se
verificar e que o tratamento e andlise de dados sociogrdficos mostram-se tarefas
complexas a exigir amplo e diverso aporte conceitual e metodoldgico.
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ABSTRACT: The article aims to analyze the consumption habits of cultural products
among Argentines from Buenos Aires, between 2014-2016, since the conceptual
references of cultural distinction (BOURDIEU, 1998b) and cultural omnivorism
(PETERSON, 1972). To this end, the article locates the discussion of consumption within
the Sociology of Consumption (Bourdieu, Bauman and Alonso) which proposes an
expansion of the concept beyond the neoclassical economic tradition. Based on the
theoretical framework, data on consumption of three cultural products are presented:
consumption of reading books and magazines, attending cultural events and watching TV.
The article concludes that, although a deeper and more consistent analysis of the concepts
presented is not possible, the data, variables and categories presented allow us to
suppose that the distinctions and cultural omnivorism can be verified and that the
treatment and analysis of sociographic data are complex tasks requiring a wide and
diverse conceptual and methodological contribution.
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INTRODUCAO

A ciéncia econdmica tradicional, uma das primeiras e principais areas de
estudos a se preocupar com a questdo do consumo, utiliza como pressuposto
metodologico a separacdo entre as ac¢des econdmicas e sua esséncia social e
humana. Para esta Ciéncia, prevalece, em geral, a ideia do homo economicus, ator
social movido predominantemente pela e para a satisfacdo racional de suas
necessidades. Tal visdo tem grande influéncia e predomina nas concepgoes
metodologicas dos estudos sobre consumo nas ciéncias sociais e da gestdo
organizacional.

Nas ultimas décadas, entretanto, esta visdo tem sofrido questionamentos
nos estudos de origem sociolégica. Por exemplo, Pierre Bourdieu, através de seus
inumeros estudos e pesquisas de campo sobre a relacédo entre o individuo e as suas
diversas maneiras de consumo, tem questionado ndo mais a possibilidade de um
discurso econémico classico que associa o modelo econémico a uma férmula
matematica e universal, mas antes a integracdo deste ao seu dado social e
histérico. Deste modo, contrariando aquilo que defende a teoria econémica
neoclassica, para Bourdieu o mercado ndo é mais o resultado de um simples
encontro racional entre produtores e consumidores, baseado exclusivamente em
um calculo racional e econémico, mas, sim, o resultado do jogo de forcas entre
agentes sociais inseridos no mercado, agentes estes dotados, segundo o autor, de
capitais culturais e econémicos diferentes. Nas palavras deste autor,

[...] a principal contribuicdo destas pesquisas despojadas de toda a
aparelhagem técnica do discurso econémico [...], € que elas mostram que tudo o
que a ortodoxia econdémica considera como um puro dado, a oferta, a demanda, o
mercado, é o produto de uma construcéo social, € um tipo de artefato histérico, do
qual somente a histéria pode dar conta. E que uma verdadeira teoria econémica sé
pode se construir rompendo com o preconceito antigenético, para se afirmar como
uma ciéncia histérica. Isto implicaria que ela se empenhasse, prioritariamente, a
submeter a critica histérica suas categorias e seus conceitos que, em grande parte
emprestados sem exame do discurso comum, sdo protegidos de tal critica pelo
amparo da formalizacdo (BOURDIEU, 2005, pp 16-17).

A Sociologia do Consumo vem se configurando, desta maneira, em uma
vasta e promissora area de estudos da Sociologia, ampliando tanto os referenciais
tedricos possiveis de aplicar ao tema como as bases epistemologicas e
metodologicas de compreensdo deste complexo fenomeno nas sociedades
modernas.
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Sociologia do consumo

Para a Sociologia, o consumo é muito mais do que apenas absorver ou
consumir recursos. Os seres humanos consomem para sobreviver, por certo, mas
no contexto global e tecnolégico das sociedades atuais, também consomem para
divertir e se divertir e como uma maneira de compartilhar tempo e experiéncias
com os outros individuos. Consome-se ndo apenas bens materiais, mas também, e
principalmente, servicos, experiéncias, informacdes e produtos culturais, como
arte, musica, cinema e televisdo. De fato, da perspectiva sociologica, o consumo é
hoje um principio organizador central da vida social. Ele molda as vidas cotidianas,
nossos valores, expectativas e praticas, nossos relacionamentos com os outros,
nossas identidades individuais e de grupo e a experiéncia geral que as pessoas tém
no mundo e do mundo.

Diversos socidlogos seguem nessa linha e reconhecem que muitos aspectos
de nossas vidas diarias sdo estruturados pelo consumo. Por exemplo, o sociélogo
polonés Zygmunt Bauman, em seu livro Vida para consumo (2008), argumenta que
as sociedades ocidentais ndo estdo mais organizadas em torno do ato de producéo,
mas sim em torno do consumo. Essa transicdo comecou nos Estados Unidos em
meados do século XX, a partir de quando ocorreu um processo de transferéncia
dos empregos de producdo para o exterior, e a economia se concentrou nos
segmentos de varejo, prestacao de servicos e informac¢ées (BAUMAN, 2008).

Sendo o consumo um ato central na maneira como as pessoas vivem, passa
a assumir grande importancia nos relacionamentos que as pessoas estabelecem
socialmente. Uma grande quantidade de atos sociais é organizada em torno do ato
de consumir, como o sentar-se a mesa, em casa, para comer uma refeicio em
familia ou com amigos, para assistir a filmes, para encontrar amigos em uma visita
a um centro comercial etc. Mais além, a propria expressdo de sentimentos passa a
ser realizada através da oferta de bens de consumo através da pratica de
presentear ou recepcionar as pessoas. Igual fendmeno passa a ocorrer inclusive
nas praticas religiosas, onde celebracées como Natal, Pascoa, Acao de Gracas etc.,
passam a se estruturar em torno de atos de consumo (BAUMAN, 2008).

A partir da onipresenca do consumo na vida particular e social os
individuos, a formacédo e expressao de identidades individuais e sociais através de
atos de consumo torna-se uma consequéncia légica e inexoravel. De acordo com
Bourdieu (1974), a classificacdo do consumo se baseia em principios dinamicos
que se movimentam nas sociedades contemporaneas, dando origem a necessidade
de um conhecimento para exercer o julgamento, ou seja, um capital cultural.
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Para este autor, entdo, o habitus é uma forma de capital cultural que se
incorpora a pessoa, integrando-a, e que é assimilado com o passar do tempo, pois
nao pode ser comprado como um objeto. Ha, ainda, duas outras formas de capital
cultural. Primeiro, o Estado Objetivo, que detém a qualidade que se define somente
na relacdo com o capital cultural incorporado, como exemplos, as pinturas, as
esculturas e os objetos que sao transmissiveis materialmente. Neste sentido, o bem
cultural pode ser apropriado materialmente e, consequentemente, passa a compor
o capital econémico, mas também se torna uma apropriacdo simbélica que supde o
capital cultural. Segundo, o Estado Institucionalizado, que é, sobretudo, o conjunto
dos titulos de educacdo formal que o individuo possui. Constitui-se como uma
espécie de licenca ou certificado de competéncia cultural, que da ao seu portador
um valor convencional, constante e juridico garantido pela relacdo com a cultura,
instituido por uma espécie de magia coletiva. Magia que tem, assim, o poder de
fazer crer e se fazer reconhecer pela sociedade (BOURDIEU, 1998).

De certa forma dentro da mesma escola de pensamento de Bourdieu esta o
economista e sociélogo espanhol Luis Enrique Alonso Benito que, em seu trabalho
La era del consumo (ALONSO, 2005), parte de uma definicao de consumo como
processo histérico, como forma de apropriacdo material do excedente social, além
da producao, circulacdo e uso de signos, todos incorporados nas praticas de cada
posicao social (o habitus de Bourdieu). Seu propésito é articular estruturas
macroecondmicas com o estudo de ambientes de interacdo social especificos, como
forma de entender o consumo como uma integracdo de categorias e variaveis
necessariamente diferentes da forma de apresentacado do consumidor atomizado da
teoria economica tradicional. Para Alonso (2005), o consumo €, portanto, expressao
de disposicoes sociais e coletivas, tanto no plano material de posicdes de poder e
luta pelo excedente, como no plano simbdlico de geracdo, reproducdo ou
resisténcia, na ordem de discursos. A explicacdo da cultura do consumo na chave
dos processos socioecondémicos é formulada dessa maneira, e ndo como uma
simples férmula argumentativa, pois acaba configurando os principios
programaticos de uma sociologia empirica total do consumo, evidentemente
relacionada a sintese teérica do pensamento de Pierre Bourdieu. Para este autor,

O consumo é um fato social total — no sentido classico do conceito do
socidlogo e antropédlogo francés Marcel Mauss — pois é uma realidade objetiva e
material. Mas, acima de tudo, é, ao mesmo tempo e indissoluvelmente, uma
producédo simbdlica: depende dos sentidos e valores que os grupos sociais atribuem
aos objetos e as atividades de consumo. Portanto, é uma atividade social
quantitativa e qualitativamente central em nosso contexto histérico atual. Nao
apenas porque grande parte de nossos recursos econdmicos, temporais e
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emocionais sdo dedicados a ele, mas também porque muitas de nossas identidades
e formas de expressio relacional sdo criadas e estruturadas nele. E um campo de
lutas pelo significado dos sujeitos sociais, que parte do dominio da producédo, mas
nao o reproduz mecanicamente, mas com certa autonomia, produz e reproduz
poder, dominacéo e distingao (ALONSO, 2005, p.30. Traducgéo deste autor).

Consumo e omnivorismo cultural

Para Bourdieu (1998b), em sua teoria da reproducao cultural, o consumo
cultural esta relacionado com a origem familiar e com as condicdes culturais e
socioeconoémicas do individuo. Para este autor, os bens culturais sé estao
acessiveis a classe social de elite e para que um individuo possa aceder a um bem
cultural é necessario que possua recursos culturais que sdo transmitidos de
geracao em geracdo, em seu contexto familiar. De acordo com a teoria da distin¢ao
(BOURDIEU, 1998b), a origem social dos individuos ird determinar as diferentes
dotacoes de capital cultural criados no habitus, sendo essas diferencas acentuadas
ao longo do percurso escolar, contribuindo para perpetuar as desigualdades sociais
e mantendo, assim, um sistema de reproducdo e penalizando as classes sociais
menos favorecidas.

O consumo desempenha um papel fundamental na construcdo de nossa
identidade e nos modos como devemos nos relacionar. A teoria explicativa do gosto
de Bourdieu (1998) baseia-se na divisdo de classes que nos permite estabelecer
relacdes entre status, classe social e gosto. Segundo Bourdieu (1998), as praticas
de consumo sao condicionadas pela classe social objetiva a qual o individuo
pertence, na qual o habitus esta configurado, o que gera os padroes de
desenvolvimento de gostos de acordo com a classe social de origem.

O conceito de omnivorismo cultural surge a partir de Peterson (1972) como
critica a teoria do gosto de Bourdieu (1998). O cenario da globalizacdo econémica e
a fragmentacado social levaram a mudancas em como analisar o consumidor e suas
formas de distincao simbélica. A distincdo entre alta cultura e cultura popular
perde forca diante do crescente ecletismo e do aumento da tolerancia em relacdo a
outras preferéncias. Neste contexto, surgem novas abordagens, como a do
omnivorismo cultural, que substitui as ideias de elitismo intelectual e esnobismo
que prevaleciam nas analises. Existe um setor da populacao que gosta de uma
gama mais ampla de formas culturais, o que refletiria uma maior tolerancia a
outras opg¢odes, ndo necessariamente do préprio grupo social. Para Peterson (1972),
o omnivorismo cultural é um conceito mais alinhado com as caracteristicas da
sociedade em rede, mais aberta e tolerante, fendomeno caracteristico do século XXI.
(RODRIGUEZ; HEIKKILA, 2011).
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Segundo Peterson (1972), as categorias que definem o omnivorismo cultural
sdo construidas em torno de dois eixos: a distincdo entre alta cultura e cultura
popular e a amplitude ou extensdo dos gostos. O autor classifica os consumidores
dentro deste enfoque em quatro categorias: a) onivoros da alta cultura, possuidores
de valores culturais elitistas dominantes e criadores de distincdo social; b)
omnivoros da alta cultura: omnivoros auténticos, que dispéem de amplos gostos
que oscilam entre a alta cultura e elementos mais préoprios das culturas populares;
c) onivoros da cultura popular: onivoros auténticos, com elenco reduzido de
hobbies, habitos de consumo passivos e "mau gosto"; e d) omnivoros da cultura
popular, com ampla variedade de gostos, mas com poucas incursdes na alta
cultura.

Classe social e estratificacao

A estratificacdo social € um conceito fundamental para a compreensdo das
relacdes sociais e da desigualdade que permeia as sociedades humanas. Ela se
refere a maneira pela qual a sociedade esta organizada em diferentes camadas ou
estratos, com base em critérios como classe social, status, poder e acesso a
recursos. Esse fenomeno social tem sido objeto de estudo e reflexdo de intimeros
autores da area ao longo dos anos.

Um dos primeiros teéricos a abordar a estratificacao social foi Karl Marx,
cujas ideias influenciaram significativamente o pensamento sociologico. Marx
(2014) argumentava que a estratificacdo social era resultado das relacdoes de
producdo em uma sociedade capitalista, onde a classe dominante (burguesia)
explorava a classe trabalhadora (proletariado). Para Marx (2014), a desigualdade
social era inerente ao sistema capitalista e uma fonte de conflito.

As ideias de Marx sobre a classe "em si", classe como realidade historica, € a
classe "por si mesma", classe que se tornou consciente de sua identidade e
capacidade de agir, também influenciaram a teoria e os conceitos de estratificacao
de classes. Sobre a ideia de acdo de classe, entretanto, surgiram criticas, tendo
havido uma divisdo entre empiristas, que consideravam apenas estrutura de
classe, e analistas, que conceberam consciéncia e estrutura como duas facetas do
mesmo fenémeno (CROMPTON, 1993).

Durkheim enfatizou a importancia da solidariedade social na manutencédo da
coesao social e destacou a existéncia de uma divisdo do trabalho como um dos
principais fatores de estratificacdo. Segundo Durkheim (2016), a especializacdo de
funcdes na sociedade gera interdependéncia e diferenciacdo social, criando assim
diferentes estratos sociais.
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Max Weber, um dos principais teéricos da sociologia classica, também fez
contribuicdes significativas para a compreensdo da estratificacdo social. Weber
(2009) propos uma abordagem multidimensional que levava em consideracdo nao
apenas a classe social, mas também o status e o poder como componentes da
estratificacdo. Para Weber (2009), a classe social era determinada pela relacdo com
os meios de producéo, o status estava relacionado ao prestigio social e o poder era
a capacidade de influenciar outros individuos.

Na sociologia contemporanea, Pierre Bourdieu foi um autor importante para
a compreensdo da estratificacdo social. Bourdieu (1998b) argumentou que a
posicdo social de um individuo é influenciada por diferentes formas de capital,
como capital econémico, cultural e social. Ele enfatizou a importancia do capital
cultural, como o conhecimento, a educacdo e as habilidades adquiridas, na
reproducédo das desigualdades sociais.

Para Crompton (1993), em toda sociedade complexa ha uma distribuicdo
desigual de bens materiais e simbélicos, fato este que coexiste com um sistema de
significados que o explica e justifica. Nas sociedades tradicionais, pré-industriais, a
desigualdade é naturalizada por uma cosmologia que explica a sociedade e é
explicada como uma consequéncia da divindade. Entre os séculos IX e XII, a
Europa constituiu uma sociedade tradicional.

A partir do advento do mercantilismo/capitalismo, a partir do século XV, os
sistemas de crencas tradicionais que justificaram a desigualdade nas sociedades
tradicionais comecam a ser criticados. A partir do século XVII, surgiu a ideia de
que os homens nascem iguais e as analises sociologicas passam a investigar a
origem e as caracteristicas da desigualdade social. Os primeiros que tentaram
responder a esse problema foram os teéricos do contrato, como Hobbes, Locke e
Rousseau. Com o industrialismo capitalista, os costumes foram substituidos pela
racionalidade, a luz da qual a desigualdade passou a ser estudada. (CROMPTON,
1993).

Conforme Grant (2001), classe social € um conjunto de conceitos nas
ciéncias sociais e na teoria politica centrados em modelos de estratificacdo social
em que as pessoas sdo agrupadas em um conjunto de categorias sociais
hierarquicas. Entretanto, conforme aponta Crompton (1993), a ideia de classe nao
é usada apenas para descrever desigualdades materiais, legais etc., mas também
forcas sociais com capacidade de transformar a sociedade. Essa ideia se reflete no
pensamento de Marx, que argumentava que a luta de classes era o principal motor
da histéria humana, atribuindo, assim, um carater politico a nocado de classe
social.
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Além da existéncia de uma grande diversidade de significados do termo
"classe", os debates em torno da estratificacdo foram impulsionados por mais dois
fatores: os debates dentro da teoria social e a rapidez das mudancas sociais e
econdmicas que essas teorias tentam explicar.

Entre as diversas correntes que trabalham com o fendémeno, o chamado
consenso ortodoxo, que se originou entre as décadas de 1950 e 1960, teve uma
grande influéncia nas analises sociologicas de classe. Esse consenso apresentou
uma abordagem positivista, considerando os eventos sociais como coisas, e
funcionalista e foi influenciado pelo pensamento caracteristico da sociedade
industrial, que supunha que a tecnologia do industrialismo, com as caracteristicas
sociais dele derivadas, teria sido o principal motor de transformacdo do mundo
contemporaneo (CROMPTON, 1993).

Durante a segunda metade do século XX, o conceito de classe social perdeu
importancia. Isso ocorreu devido a inumeros fatores, como o declinio do emprego
no setor industrial causado pela automacdo, a migracdo do trabalho para os
setores de comércio, tecnologia e servicos, as crises econdmicas globais, a
diminuicdo da dependéncia dos salarios para a sobrevivéncia das pessoas e o
aumento do desemprego. Como consequéncia, utilizar a ocupacdo como base de
estratificacao social comecou a se tornar problematica, tendo o consumo assumido
o papel de variavel-chave para as classificacoes sociais. Outros fatores de cunho
nao-econémico também influenciaram este processo, como os movimentos sociais e
politicos, como feminismo, ambientalismo, etnicidades e outros. Tudo isso
contribuiu para enfraquecer os fundamentos da antiga politica de classe e da acao
politica baseada em classes (CROMPTON, 1993).

Tratando a questdo da estratificacdo social nos estudos culturais, Usagre
(2010) argumenta que a estratificacdo social, seja por estamentos, classes ou
status socioecondémico, teve uma importancia notavel na diferenciacdo dos
individuos segundo seus estilos de vida culturais. O autor salienta que a
estratificacdo social tem sido estudada nas sociedades contemporaneas de duas
formas fundamentais: as classes sociais e as diferencas de status.

Na primeira forma, Usagre menciona apresenta esquema de classes
denominado EGP ou CASMIN (Erikson, Goldthorpe y Portocarero, 1979, apud
Usagre, 2010), onde a situacao profissional (empregador, trabalhador
independente, empregado) e ocupacédo sdo usadas para atribuir uma posicdo de
classe em funcao relagoes de producdo e as ocupacoes sdo classificadas de acordo
com diferentes codificacoes nacionais ou internacionais. Na segunda forma, o autor
apresenta Indice de ISEI (International Socio-Economic Index), desenvolvido por
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Ganzeboom, De Graaf e Treiman (1992, apud Usagre, 2010), cuja escala atribui
valor a uma ocupacéo pela sua capacidade de converter educacao em renda.

Este mesmo autor, mas em outro trabalho (Usagre, 2011), menciona trés
principais enfoques utilizados para o conceito de estratificacdo social: argumento
da homologia, relacionado ao aspecto estrutural das classes sociais e/ou status;
argumento da individualizacdo, onde as diferencas nos estilos de vida e consumos
culturais estdo unicamente sustentadas pela vontade do individuo; e argumento da
omnivoracidade, que defende que os gostos ndo sdo propriedade exclusiva e
estanque das diferentes classes sociais, mas que a diferenca fundamental reside na
gama de consumo cultural que cada camada é capaz de abranger.

Habitos de consumo cultural entre os argentinos de Buenos Aires

Utilizando como referencial teérico os elementos apresentados previamente,
nesta parte do trabalho serda realizada uma analise dos habitos de consumo
cultural entre os(as) nativos(as) da Cidade Autéonoma de Buenos Aires (CABA) e o
primeiro corddo do conurbano. A pesquisa foi realizada entre os anos de 2014 e
2016.

Foram selecionados trés variaveis para se proceder a analise: a) frequéncia
de leitura de livros e revistas por prazer; b) frequéncia de assistir a eventos
culturais como concertos, teatro, museus etc.; e c) frequéncia de assistir TV.

Consumo cultural conforme a idade

Os dados referentes aos perfis de consumo por idade nas trés variaveis
selecionadas sao apresentados nas tabelas 1 a 3 abaixo.

Tabela 1: Frequéncia de ler livros e revistas por prazer segundo a idade.

Nativos/as de 25 a 65 anos, CABA e primeiro corddo do conurbano, 2014/16.

. . Idade

I;:;zl::ros e revistas por Jovens Adultos Seniores
(até 34 anos) (35 a 49 anos) (50 anos ou mais)

Todos os dias 19,8 18,0 23,4
Alguns dias por semana 23,0 24,7 27,3
Algumas vezes por més 19,8 22,1 16,3
Algumas vezes por ano 12,2 8,6 7,2
Nunca 25,2 26,6 25,8
TOTAIS 100,0 100,0 100,0
n 222 267 209

Fonte: Base Projeto UBACyT “Articulaciones entre clase, género, actividades domésticas y uso del tiempo libre”, 2014-2016.
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Tabela 2: Frequéncia de assistir a eventos culturais (concertos, teatro, museus, etc.) segundo
a idade.

Nativos/as de 25 a 65 anos, CABA e primeiro cordao do conurbano, 2014/16.

Assistir a eventos culturais Idade
(concertos, teatro, museus etc.) Jovens Adultos Seniores
(até 34 anos) (35 a 49 anos) (50 anos ou mais)
Todos os dias 1,3 0,7 0,0
Alguns dias por semana 10,8 9,7 4,3
Algumas vezes por més 38,1 28,6 29,5
Algumas vezes por ano 23,8 28,6 24.6
Nunca 26,0 32,3 41,5
TOTAIS 100,0 100,0 100,0
n 223 269 207

Fonte: Base Projeto UBACyT “Articulaciones entre clase, género, actividades domésticas y uso del tiempo
libre”, 2014-2016.

Tabela 3: Frequéncia de assistir TV segundo a idade.

Nativos/as de 25 a 65 anos, CABA e primeiro corddo do conurbano, 2014/16.

Idade
Assistir TV Jovens Adultos Seniores
(até 34 anos) (35 a 49 anos) (50 anos ou mais)
Todos os dias 59,2 72,9 73,2
Alguns dias por semana 30,0 20,4 19,1
Algumas vezes por més 2,7 3,0 1,4
Algumas vezes por ano 1,3 0,4 1,4
Nunca 6,7 3,3 4.8
TOTAIS 100,0 100,0 100,0
n 223 269 209

Fonte: Base Projeto UBACyT “Articulaciones entre clase, género, actividades domésticas y uso del tiempo
libre”, 2014-2016.

Se considerarmos que o consumo cultural de leitura de livros e revistas e a
frequéncia a eventos culturais como concertos, teatros e museus representam
gostos mais sofisticados culturalmente, em contraposicdo ao consumo de TV
aberta, podemos verificar pelos dados que este tiltimo habito de consumo cultural
(assistir TV), conforme Tabela 3, tem uma penetracdo massiva junto a populacéao
analisada, independentemente da idade. Deste modo, cerca de 60% ou mais da
populacao assiste a TV diariamente, sendo que este consumo se amplia conforme a
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idade, chegando a cerca de 73% entre as pessoas com 50 anos ou mais de idade.
Trata-se, como os dados mostram, do produto cultural de maior consumo entre a
populacdo analisada. No lado oposto, apenas uma parcela muito pequena da
populacao, independentemente da idade, ndo tem o habito de assistir a TV.

Uma vez que assistir a TV € um habito bastante popular, é de se esperar que
o consumo dos outros produtos culturais seja pequeno. De fato, o habito cotidiano
da leitura por prazer ocupa cerca de 20% da populacdo como um todo,
independentemente da idade, conforme Tabela 1. Se considerarmos, entretanto,
aqueles que leem algumas vezes por semana, temos, entdo, uma parcela de cerca
de 50% da populacdo que 1€, o que representa um percentual bastante
significativo.

No caso especifico do consumo de produtos culturais como teatro, concertos
e museus (Tabela 2), devemos considerar que estes sdo produtos cuja frequéncia
de consumo nao é normalmente diaria. Apenas uma parcela muitissimo pequena
da populacdao tem este habito, talvez por conta muito mais que questdes
profissionais ou envolvimento passional do que por habito de lazer/prazer. Se
considerarmos, entdo, que frequentar este tipo de local cultural seja um habito
mais mensal do que cotidiano, podemos constatar uma frequéncia bastante
significativa entre todas as idades.

De modo geral, considerando o aspecto da idade, podemos verificar que o
consumo de livros e revistas apresenta frequéncias muito parecidas entre as trés
faixas etarias (Tabela 1). A frequéncia eventos culturais é um habito bem mais
presente entre os jovens até 34 anos (Tabela 2). Em termos gerais, o habito de
assistir a TV é igualmente frequente entre todas as faixas etarias (Tabela 3), sendo
que entre os jovens a maior frequéncia é semanal, enquanto entre os adultos e
idosos é diaria.

Consumo cultural conforme o sexo

Os dados referentes aos perfis de consumo por sexo nas trés variaveis
selecionadas sdo apresentados nas Tabelas 4 a 6 abaixo.

Rev. Int. Investig. Cienc. Soc.
ISSN (Impresa) 2225-5117. ISSN (En Linea) 2226-4000 Vol.19 n° 2, Diciembre, 2023. pag. 235-252

245



Milton Santos Distingdo e omnivorismo cultural: habitos de consumo cultural entre argentinos ...

Tabela 4. Frequéncia de ler livros e revistas por prazer segundo o sexo.

Nativos/as de 25 a 65 anos, CABA e primeiro cordao do conurbano, 2014/16.

Ler livros e revistas por prazer Sexo

Homens Mulheres
Todos os dias 16,9 23,0
Alguns dias por semana 24,2 25,8
Algumas vezes por més 15,7 23,0
Algumas vezes por ano 10,3 8,5
Nunca 32,9 19,7
TOTAIS 100,0 100,0
n 331 365

Fonte: Base Projeto UBACyT “Articulaciones entre clase, género, actividades domésticas y uso del tiempo
libre”, 2014-2016.

Tabela 5: Frequéncia de assistir a eventos culturais (concertos, teatro, museus, etc.) segundo
0 Sexo.

Nativos/as de 25 a 65 anos, CABA e primeiro corddo do conurbano, 2014/16.

Assistir a eventos culturais (concertos, Sexo

teatro, museus etc.) Homens Mulheres
Todos os dias 1,2 0,3
Alguns dias por semana 8,5 7,9
Algumas vezes por més 32,9 31,1
Algumas vezes por ano 22,1 29,5
Nunca 35,3 31,1
TOTAIS 100,0 100,0

n 331 366

Fonte: Base Projeto UBACyT “Articulaciones entre clase, género, actividades domésticas y uso del tiempo
libre”, 2014-2016.
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Tabela 6. Frequéncia de assistir TV segundo o sexo.

Nativos/as de 25 a 65 anos, CABA e primeiro cordao do conurbano, 2014/16.

Assistir TV Sexo

Homens Mulheres
Todos os dias 69,3 68,1
Alguns dias por semana 22,0 24,0
Algumas vezes por més 2,7 2,2
Algumas vezes por ano 1,5 0,5
Nunca 4,5 5,2
TOTAIS 100,0 100,0
n 332 367

Fonte: Base Projeto UBACyT “Articulaciones entre clase, género, actividades domésticas y uso del tiempo
libre”, 2014-2016.

O consumo dos produtos culturais em analise apresenta caracteristicas
muito especificas relacionadas ao sexo dependendo do produto que esta em
analise.

No caso do consumo de livros e revistas (Tabela 4), ha uma clara preferéncia
deste habito pelas mulheres. Enquanto mais de 40% dos homens leem algumas
vezes ou nenhuma vez por ano, entre as mulheres este percentual é de 28,2%.
Entre as trés maiores frequéncias de leitura, apenas na faixa da leitura de alguns
dias por semana a frequéncia € semelhante entre homens e mulheres. Nas demais,
a predominancia do habito de leitura € claramente maior entre as mulheres.

No caso do consumo de eventos culturais (Tabela 5), a distribuicdo entre as
diversas frequéncias de consumo é muito semelhante ao caso da leitura por idade.
Mais uma vez, por certo, por conta das caracteristicas deste tipo de produto
cultural. Mas, neste caso, a distribuicdo entre os sexos é praticamente idéntica.
Uma das explicacoes possiveis para isso também remete a caracteristica deste tipo
de produto cultural. E muito mais frequente que este habito seja realizado pelas
pessoas em companhia de outras, principalmente seus pares afetivos. Situacao
diferente do habito da leitura que normalmente é solitario.
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Tal semelhanca de frequéncia entre os sexos também ocorre em relacdo ao
habito de assistir TV (Tabela 6), onde as distribuicdées sdo praticamente idénticas
entre homens e mulheres. Embora o senso popular possa sugerir que as mulheres
sdo maiores consumidoras da programacao televisiva, a pesquisa aponta que este
habito é igualmente praticado entre os homens.

De modo geral, também entre sexos constata-se que o maior consumo esta
na programacao televisiva, um produto cultural mais popular, do que entre os
outros produtos culturais em analise.

Consumo cultural conforme a classe social

Os dados referentes aos perfis de consumo por sexo nas trés variaveis
selecionadas sdo apresentados nas tabelas 7 a 9 abaixo.

Tabela 7: Frequéncia de ler livros e revistas por prazer segundo a classe social.

Nativos/as de 25 a 65 anos, CABA e primeiro corddo do conurbano, 2014/16.

Ler livros e revistas por Classe social

prazer de servicos intermediaria trabalhadora
Todos os dias 27,0 16,9 15,5

Alguns dias por semana 29,3 25,5 18,2
Algumas vezes por més 24,2 18,4 15,0
Algumas vezes por ano 12,1 7,8 7,5

Nunca 7,4 31,4 43,9

TOTAIS 100,0 100,0 100,1

n 256 255 187

Fonte: Base Projeto UBACyT “Articulaciones entre clase, género, Actividades domésticas y uso del tiempo
libre”, 2014-2016.
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Tabela 8: Frequéncia de assistir a eventos culturais (concertos, teatro, museus, etc.) segundo
a classe social.

Nativos/as de 25 a 65 anos, CABA e primeiro cordao do conurbano, 2014/16

Assistir a eventos culturais Classe social

(concertos, teatro, museus etc.) de servicos intermediaria trabalhadora
Todos os dias 0,8 1,2 0,0

Alguns dias por semana 12,5 6,3 5,9

Algumas vezes por més 40,1 28,6 25,1
Algumas vezes por ano 31,9 23,5 20,9

Nunca 14,8 40,4 48,1

TOTAIS 100,1 100,0 100,0

n 257 255 187

Fonte: Base Projeto UBACyT “Articulaciones entre clase, género, Actividades domésticas y uso del tiempo
libre”, 2014-2016.

Tabela 9: Frequéncia de assistir TV segundo a classe social.

Nativos/as de 25 a 65 anos, CABA e primeiro corddo do conurbano,
2014/ 16.

Assistir TV Classe social

de servicos intermediaria trabalhadora

Todos os dias 62,3 73,4 70,7

Alguns dias por semana 27,6 19,9 21,3
Algumas vezes por més 3,1 3,1 0,5

Algumas vezes por ano 0,8 0,4 2,1

Nunca 6,2 3,1 5,3

TOTAIS 100,0 100,0 100,0

n 257 256 188

Fonte: Base Projeto UBACyT “Articulaciones entre clase, género, Actividades domésticas y uso del tiempo
libre”, 2014-2016.

A partir dos dados apresentados é possivel verificar que a classe social é que
representa, efetivamente, a grande diferenca no consumo entre os produtos
culturais mais nobres, como leitura, concertos, teatro e museus, e aqueles mais
populares, como assistir a TV.

No caso do consumo de livros e revistas (Tabela 7), enquanto entre as
pessoas pertencentes a classe dos servicos apenas 19,5% tém baixa ou nenhuma
frequéncia de consumo destes produtos, nas classes intermediaria e trabalhadora
este percentual encontra-se em torno de 40% para mais. Embora haja uma grande
diferenca entre a classe de servicos e as demais, verifica-se que o comportamento
de consumo de leitura entre a classe intermediaria e a classe trabalhadora é muito
semelhante.
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Comportamento muito semelhante ocorre na analise dos habitos de
consumo de eventos culturais (Tabela 8). No caso das pessoas da classe de
servicos, menos da metade (46,7%), apresentam uma frequéncia baixa ou nula de
consumo. Para a classe intermediaria, a frequéncia baixa ou nula salta para 63,9%
das pessoas e na classe trabalhadora este comportamento é de 69%. Também no
caso deste tipo de produto cultural, embora haja uma grande diferenca entre a
classe de servicos e as demais, verifica-se que o comportamento de consumo de
eventos culturais entre a classe intermediaria e a classe trabalhadora é muito
semelhante.

A analise do consumo de programacédo de TV (Tabela 9), se considerarmos as
duas maiores faixas de frequéncia do habito (todos os dias e alguns dias por
semana), verifica-se que praticamente nao ha distincdo entre as diversas classes
sociais, sendo 89,9% para a classe de servicos, 93,3% para a intermediaria e 92%
na trabalhadora. O tunico detalhe é que entre as classes intermediaria e
trabalhadora existe uma maior frequéncia de assistir TV diariamente (73,4% e
70,7%, respectivamente), enquanto na classe de servicos ha uma maior frequéncia
entre a classe de servicos (27,6% contra 19,9% da classe intermediaria e 21,3% da
classe trabalhadora).

De modo geral, é possivel constatar que os produtos culturais mais nobres,
como leitura, concertos, teatro, museus etc., tém uma maior frequéncia de
consumo entre os membros da classe de maior renda, sendo que o produto
cultural mais popular (TV) € igualmente consumido entre todas as classes sociais.

CONCLUSAO

De modo geral, os dados apresentados e analisados ndo nos permitem uma
analise mais profunda e consistente nem do conceito de distincdo de Bourdieu
(1979) nem do conceito de omnivorismo cultural de Peterson (1972) e outros. Para
isso, seria necessario a disponibilidade de mais dados sobre o perfil dos produtos
culturais analisados, principalmente em relacdo aos conteddos que sao
consumidos. Explicando melhor, acreditamos que nao é consumo do produto
cultural em si que faz a distin¢ao ou caracteriza o omnivorismo cultural, mas sim o
tipo de contetido que se consome. Em outras palavras, nao é a leitura do livro que
distingue, mas, por exemplo, se se trata de um livro de autoajuda ou um livro de
histéria, artes ou filosofia. Nao é a presenca em um concerto que distingue, mas a
presenca em um concerto de musica popular ou erudita. E assim por diante.
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De qualquer modo, os dados, variaveis e categorias apresentadas permitem
supor que as distin¢des e omnivorismo cultural possam se verificar.

Por fim, os dados apresentados permitem perceber que o tratamento e
analise de dados sociograficos mostram-se tarefas complexas a exigir amplo e
diverso aporte conceitual e metodolégico, longe das simplificacbes e
fundamentalismos de qualquer area ou Ciéncia.
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